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Prüfungsart 

Mündliche Prüfung oder 
• schriftliche Klausurprüfung 
• praktische Prüfung 
• Hausarbeit, Praxisbericht, Projektbericht 
• Referat, Präsentation 

Sprache Deutsch / Englisch 

 
 
 
 
 

Inhalt 

• Introduction Social Media 

• Social Media Marketing 

• Social Media Tracking & KPIs 

• Social media & events / campaigns 

• Social media and Management Accounting 

• Social media and web analysis 

• Social media and experimental research methods 

• Social media and network analysis 

 
 
 
 
 
 

Angestrebte Lernergebnisse 
(Learning Outcome) 

Die Studierenden können Social Media-Zielsetzungen im Marke- 
ting, Rahmenbedingungen, Anforderungsprofile und organisato- 
risch-redaktionelle sowie kommunikationstechnische Erforder- 
nisse formulieren und modellieren. Sie können Social-Media- 
Kommunikationsstrategien entwickeln, organisieren und operativ 
umsetzen sowie Erfolgs- und Effizienzmessungen bzw. Stärke- 
Schwäche-Analysen und Tracking-Analysen durchführen. Insbe- 
sondere die Befähigung zur Einsatzplanung von Social-Media-In- 
strumenten im internen und externen Unternehmenskontext so- 
wie als Online-Marketing-Instrumentarium im Rahmen des Mar- 
keting mix (z.B. per Facebook Advertising, XING, Twitter etc.), 
des Branding-Management, des Kampagnenmanagement und 
der Eventplanung wird anwendungsorientiert vermittelt und trai- 
niert. Studierende beherrschen zudem das quantitativ-analyti- 
sche Rüstzeug der Social Network Analysis, um gezielt Nutzer- 
und Promotorengewinnungsprozesse zu steuern, Linkbuilding 



 
 
 
 
 
 
 

 über Seeding im Rahmen des viralen Online-Marketing zu unter- 
stützen und Social Media–Geschäftsaktivitäten zu monetarisie- 
ren sowie die damit verbundenen finanzwirtschaftlichen Bewer- 
tungen und Wirtschaftlichkeits- und Nutzeranalysen vorzuneh- 
men 

 
Niveaustufe / Level Specialized level course: Modul zum Aufbau von Kenntnissen 

und Erfahrungen in einem Spezialgebiet 

Lehrform/SWS 3 SWS Seminar/Übung 

Arbeitsaufwand/ Gesamtwor- 
kload 

150 Stunden , davon 36 h Präsenzzeit 

Lehrveranstaltungen (Einheiten) Keine Unterteilung 

 
Notwendige Voraussetzungen 

 
keine 

 
Empfohlene Voraussetzungen Abschluss der Lehrveranstaltungen vom 1. und 2.Semester; LV 

WP „Online Marketing Basics“ 

Häufigkeit des Angebots 
 
1xjährlich 

Anerkannte Module 
 

Medienformen  
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